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Trening modul 6:

Brend menadZment: Kako kreirati i upravljati brendom?

Korist od treninga:
Primena osnovnih procedura i kreativnih ideja od strane brend menadzera u procesu kreiranja u upravljanja

brend menadZmentom. Osposobljavanje ucesnika da upravlja brend portfolijom. Predstavljanje novih
potencijala kroz brend inicijative u okviru poslovne politike kompanije. Promovisanje uloge upravljanja
brednovima i kreiranjem novih vrednosti od strane kompanije. Demostrirati interno zancenje pojma

,brendiranja“.

Nesquick brend strategija

>> Redavanje studije slu¢aja sa dualno cilinomo grupom<<

smart o P

Klju€ne teme trening modula
1. Razvoj brenda na osnovu uticaja na potrosaca

2. Analiza brend situacije i predloga brend scenarija
3. Keiranje i upravljanje brendom
4. Pisanje prakti¢nog brend dokumenta kojima se pokrivaju klju¢ne brand stratesSke odluke i aktivnosti

5. Evalucija brend menadzZera u procesu odrZavanja usvojenog zdravlja brend ponude
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Primer Tuborga modela
= Opis ciljne grupe:

» Party goers

= Tehnicko:

@ » 227?
= Funkcinonalno:

» Lako se konzumira, nema after taste
® Emotivno:

» Stilizovano pakovanje, cool éep

-

Agenda treninga

Uvod, predstavljanje uc€esnika, definisati ocekivanja, dodatne teme

Brend sustina, brend pozicija, brend vizija, brend strategija, brend ambicija

Proces kreiranja brenda

Marketing strategija vs. brend strategija: kratkoro¢ne i dugoroéne
implikacije

Primeri brend strategija

Rucak, diskusija prodajnih marketing tema uz piée i hranu

Rad na studiji slu¢aja po fazama i grupama

Prezentacija reSenja studije slucaja

Pocetak primene znanja i iskustva sa treninga

Jloga brenda

W
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Cross-brand analysis

The analysis objective is to determine which brands on the list are used
by our drinkers In additlon, as well as to determine the correlation
between them.
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Primeri brand strategija
= Cilj:

» Refokusiranje na moderne potrebe ciljen grupe 1 m
&3

Audi

L3

O <o v

Map need states - Mapa potreba

Razvoj brand ponude kako bi se pokrio rastuci
segment mladih kozumenata

Lansirati brend ekstenziju kako bi predupredila
konkurencija

Osiguirati brzo osvajanje segmenta potrosaca u
ciljnoj rupi 35-45

Kreiranje brend ponude za kljuléne porodi¢ne
proslave kako bi se odrao projektovani nivo
kontakat sa potencijalnim potro$acima

Investicija u novi segment

Konsolidacija bredova koji se praklapaju

anje zbog kar

Opis ciljne grupe

st Y

Komentar: Svaki kvadrat obajiti %
udela u profitu

Sta vas sprecava da budete

rri tipa ROMI
inovativniji?

eInkremental rast
prodaje

Preostalo vreme
Postojece procedure
Ligne navike i rutine

Dnevne obaveze
Kompanijska kultura

Kratkrocni
efekti:

I
I 2o

Intersovanje za inovacije
Trening

Edukacija

Opis posla

Posvecenost kompaniji
Aspiracije u karijeri
Inspiracija od predostavijenog

Dugovorcni
efekti:
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